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ASSEMBLEA ASSIL

Nei primi 9 mesi del 2023 - secondo i
dati di Anie diffusi da Assil - le azien-
de dei produttori di illuminazione
hanno visto crescere lievemente la

domanda del mercato interno, con un
un aumento del fatturato rispetto
allo stesso periodo 2022 del +0,2%.
Una leggera diminuzione, invece, si &
riscontrataall'estero (-0,5%).

Marchi storici. Nella foto, la sede aziendale di Unopii, a Soriano nel Cimino, in provincia di Viterbo, dove la societa & stata fondata nel 1978

Unopiu, al via I'ingresso di nuovi soci
Da Msc a Costamagna per il rilancio

Arredamento

Per lo storico marchio al via
piano quinquennale. Ricavi
a 50 milioni entro 4 anni

Focus forniture per navale
e ospitalita. Tra gli azionisti,
anche Briatore e Marzocco.

Giovanna Mancini

delmercato, focaliz-

1 .
sigliodiamministrazione & operativo

ul B2C, sia retail sia
e-commerce. «In questi ultimi anni,

gia dal primo scorso e ha
delineato la strategia di rilancio e di
crescita. Nelcdasnedonollpresldeme

no-
stro settore, percib la prima cosa che
abbiamo fatto ¢ stata lavorare sulle

fie. «Il Medio Oriente in primis, dove
SN attesl mvestlmenumoltos:gmﬂ
cati i, e gli Stati Uni-

Industria della pelle

Preoccupa I'impatto
delle normative europee
sulla filiera da 4,2 miliardi

Marta Casadei

E un momento non semplice per
Tindustria conciariaitaliana, la pri-
‘maal mondo per importanza visto
chevale circa due terzi della concia
inEuropaepocomenodiunquarto
diquellamondiale. Partiamo daida-

Concia, ricavi giu del 10%
pesail calo di Usa e Cina
Focus green e formazione

trasumateriali dibassa qualita», dice
Bacchi. Chesottolineacome, invece,
sia il lusso a trainare il settore della
pelle. Losiriscontraanche nell'anda-
mentodell’exportcheversolaFran-
ciaesalitodel17per cento: «Dallusso
ciaspettiamononsolochetenga, ma
che possa riprendere a crescere in
modo pil1 determinato».
Tralesfideche potrebberoaiutare
a far crescere il settore - ma anche
rendere il futuro decisamente pitt
complicato-c’equelladellasosteni-
bilita: «La conceria ¢ espressione
massima dellacircolarita, perché uti-
lizzascartidialtreindustrie, trasfor-
mandoliinprodottidimodaelusso-
spiegaBacchi-. Eppurelenormeeu-

tidichi del2023: il
riveraa fine anno conricavi per 4,2
miliardi di euro, in calo del 10% ri-
spetto al 2022. «Le cause di questo
calosonomolteplici - spiega Fulvia
Bacchi, direttore generale del-
I'Unione nazionale industria con-
ciaria (Unic) -. Tutta la filiera della
pelle © sottotuno tm lenostreprin-
ioé calzature,

ti. MaancheAustraha Sudafncaesud
America»,

pelletterla, automotive e arreda-
mento-I'unicacheha

Mercatichesi agglungerannoaquelll

ClaudioCe
re delegato Garofalo e i

collezioni gid
affermati vi—precisaGaro-

consiglieri Lamberto Tacoli, Stefano
Uliana, LucaMarzoccoe, sudesigna-
zione del Gruppo MSC, Simone Gar-
della «Slal’ad Garofalo, saiio, venia-

falo —: nel 2024 saremo al Salone del
MobilediMilano, doposeiannidias-
senza, condiecinuove collezioni, che
saranno subito sul mercato».
- A "

incuiilmarchioégiabenradicato, Ita-

lia e Francia soprattutto, ma anche

Spagnae Germania.
EinquestiPaesichel: aztendaconta

crescitaélapelletteria. Automotive
earre ento, invece, sonoinnetto
calow. Ilperiodoallespalle, del resto,
eéstatomoltosfidante: «L'industria
conciariaéenergivorae trasforma-
ivar =

oggi i suoi nove negozi
(nei templ d’oro, quando la socleta

tiva, I 0-
stidell’energiahainvestito unsetto-

ropee un impatto
drammaticosullanostrafiliera: pen-
sosoprattutto al regolamento UE n.
1115/2023(controladeforestazione,
ndr), cheimpone un obbligo ditrac-
ciabilitaperlapellebovinaedentrera
invigorenel 2025». llregolamentoin
questione prevede cheil pellame sia
tracciatofindalleoriginiequindidal-
Tallevamento: I Ttaliaimportail 95%
della materia prima perché nonab-
biamo sufficiente patrimonio zoo-

FULVIA BACCHI
Direttore generale
dell'Unione
nazionale
industria
conciaria (Unic)

iinset- D: 0,ilpia- aveva re che, d1 fatto ha persoll 19% della ead Lineapelle
tonmdusmall diversiri Il'ar- nodir i multicanali- ~ difatturato, «Il negli
redamento, ma questa sfida ci ha  t4,sulk ‘amplia- bietti ultimi 10 anni», continua Bacchi.

subito interessato, perché vediamo
grandi potenzialita di sviluppo per

mento dei mercati di riferimento. In
particolare, lanuova! Unoplu investira

re 40 monobrand - precisa Garofalo—
ma sviluppare alcuni flagship store

giorni, siconcludeilri

11 60% del business della concia
viene fatto oltre confine ed & anche

tecnico-continuaBacchi-eallevato-
riemacellatorinonsifarannomaica-

Con P'ingresso nell’azionariato del  Unopiti - spiegail josta-  sul -ontract, stor strateg'lu incitta chiave, come Dubai T'andamento dlalcummeraaﬂchxave ricodei costiche questa ﬂ-acclabﬂm
gruppo Msc, finalizzato in questi magna-.Lasocieta oun chesulmedio termine 'York, maanche Londm questoa idellaconcia.  implica.

cieta-  periodo mailmarchioha  dovra «Percon- 0CapeTown,c bbiamo uncalosiain magari in Cina, per trasformarle in
rio di Unopit, storico marchio del- 1; redi-  tracti forniture destinate ~ davetrina internazionale per il mar- Usa, -19%, sia in Cina e Hong Kong  prodottiche poi potrannoessereven-

T'arredo per esterni che, dopoun pen—

bilita». Eanche il suo know-how e la

ododidifficolta finanziar
di concordato preventivo (concluso
nel del2022),si

suahentage, ch

siaal mondo navale e dello yachting,
sia a quello dell’ospitalita, quindi al-

rilancio con nuovi aZlOmS[L nuovi
manager e un Pi: di cin-

chioe puntodiriferimento perarchi-
tetti i i i». Uno-

(-23%). La Cina era un mercato 1m—
portante, malacrisidell'

duti comungue in Europa».
Tra le sfide della concla, anche

ircadi  berghieri i»,precisaCostama-  pitthagiaunac ienza quest’ dif- quelladellafor
i storici, destinati ad au- gna ich ilrallenta-  nel settore :nel tempo ha ficili, con una serie di effetti anche ~mo ancora riusciti a rendere il no-
i dell’ec presen-  arred: li idiclienticome Bul- negli Stati Uniti. Nel 2024 speriamo  strosettoreappetibile agliocchidel-

cémoltolavoroda

que anni che prevede il ritorno alla
redditivita e ricavi attorno ai 45-50
‘milioni di euro entro quattroanni, dai

fare. «l concordato, sebbene conti-
nuativo, ha portato a un’ingessatura
dell’azienda dal punto di vista dello

circa 20 milioni attuah sviluppo dei prodom e degli investi-
Lanuovac iale menti,a i d Iliin comu-
divisain itetic — spiegal istratore

de, oltreal giacitato gruppo Msc (che
operaneisettoridelloshippingedella

delegato .QuestohaimpeditoaUno-
pitidi cavalcarela forte crescita che |I

logistica)anche Claudio Ct

mercatodell'outdoor ha i

(aiverticidiG hsper18an-
niegiapresidente, tral’altro, diCassa
depositieprestiti), che siaggiungono
ai soci storici: la famiglia Marzocco
(costruttori monegaschi) e Flavio
Briatore,acuisiaffiancaDanilolervo-
lino (imprenditore e fondatore del-
I line Unij

vistol'ingresso
dimoltinuovi competitor. Pochi pos-
sonoperd contaresuun’ereditadiol-
tre 40 anni». Nata nel 1978 a Soriano
nel Cimino (in provincia di Viterbo),
l'azienda ¢ stata pioniera nel settore
degll arredl peresterni, sempre posi-
-alto

tanoancorainteressanti prospettive di
crescita, soprattuttoinalcune geogra-

BENIAMINO
GAROFALO

gari Hotel, Mandarin Oriental Hotel, il

Greenwich Hotel diNew York oil Four

Season Resort alle Hawaii. Il nuovo
puntaoraa it

siinvertalatendenza, macipreoccu-
palaclasse mediachehapersopote-
red’acquistoel’aumentodel tasso di
disocc i Le aziende del-

strutturata e strategica quest’area di
business, chesaraaffidataaunmana-

T'Unic - oltre 1.150, prmclpalmente
pmidiVeneto, Toscana, C:

legiovanigenerazionicomestaac-
cadendo in altri comparti come
Toreficeria - chiosa Bacchi - ma ci
stiamolavorandoancheinsinergia
con le scuole e soprattutto con le

aziende, c inprimali-

Amm'"::{:;;: gera partiredalnuovoanno. E poisa- Lombardia, con 18mila addetti che nea. Abbiamo bisognodi figuretec-
diUnopiy  Fanno esplorati nuovl ambiti, come ne]l‘ulnmodecenmosonoaumenmﬂ nichedecisive peril settore». Unset-
Toutdoorinvernale.L del2,9 torechetornaa “mettersiin mostra”
cano, leopportunita Ora -h; afebb Milano, con!’ edizione
de iar i henegli Usaun: merca-  summer 25d1 Lmeapelle dal20al22
I imercato chel” tolmponanre febbraio: ia1.100 espo-
CLAUDIO 4 5 3 A

va in passato. Sono convinto che I sitori inese
COSTAMAGNA |, por—— 5 Fph p A 5
Avionjata  azienda, con questa nuova, solida, | York,ogniseimesi:«NegliUsaven-  inferioreperchéin concomitanzac'e
) tr iaedi devamotantapelle perar ilc d: cinese, ma la ﬁera s1

di Unopits saraingradodi ilsuo i i flessione ia vivac

potenziale», conclude Costamagna.

significativa. Abbiamo notato perd
cheilmerc: icanosiconcen-

sti che sia un punto di ripartenza».
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Per Bergamo e Brescia 11,6 milioni di visitatori

Capitale della Cultura

Oggisi chiude I'esperienza
con due eventi nei principali
teatri delle citta coinvolte

MILANO

Sono stati 11,6 i milioni i visitatori di
——

del Comitato Bergamo Brescia 2023,
presiedutodaEnrico Pazzali, Cestato
un aumento del 40% rispetto allo
stesso periodo del2022. Numeriche
superano le aspetlanve dlchlarate

stati252.348 nel2019). O
sonopuntatiallacerimonia conclusi-
va e al percorso ciclopedonale che
unira le due citta, attraversando 24
comum,perumotaledwschllomem

gimentodii
tenenti ai settori tematici Travel,

Couple e Family.Iginfluencerattiva-
tihanno contribuitoa portareal 6,6%
lengagement rate della campagna

dalle istrazioni euni un rate
all'internodel ier di; L'i ione & previ: daprile. mediodi di
ne,doveerafissato Icanalisocial i re-  siattestafrail 3eil5%).

+20% di visitatori. ati (Facebook e Instagram) hanno Sul sito Bergamobrescia2023.it

Per quantoriguardaisolipernot-
tamenti - il dato disponibile ériferito
aiprimitre trimestri2023 -, lerileva-
zioni evidenziano un aumento del

Bergamo e Bresciain occ
I dellaCapi

41,7% i 1! periododel
ientid:

ulturache
vaversolaconclusione. Oggisichiu-
de ufficialmente I'esperienza, con i
due eventi nei principali teatri delle
citta, il DonizettidiBergamoeil Gran-
dediBrescia. E stato un gemellaggio
all'insegna della cultura che non re-
stera limitato solo a quest’anno: nel
2024 verrainfattiinauguratala Ciclo-
via che unirai due territori.

Tl bilancio degli 11,6 milioni com-
prende anche i per iegli

2022.Ancheinumeri
gli Info Point turistici delle due citta
confermanol'accresciuto afflussodi
accessi alle strutture: nel 2023 sono
statiregistrati quasii64.700 ingressi,

raccolto oltre 66mila follower, sono
stanpubb].lcan ollre 300 post dedlm-
tialla 0no

sono stati pubblicati 2.500 eventi e
238 rassegne, gli utenti unici hanno
milioni (2.062.217al 30

state sviluppate coperture live degli
eventi pil significativi. Le attivita
programmate durante il corso del-
T'annohanno consentito diraggiun-
gere numeriimportanti: reachtotale
di33.726.235 utenti, i -

novembre) Sono state oltre7,5 milio-

Federalberghi

Festivita, in partenza
oltre 19 milioni di italiani

unascelta obbligata per motivi eco-

nomici». Secondol'indagine diAcs

Marketing Solutions per Federal-

berghi una minoranza (5%) andra
itali

La spesa sara di 15 miliardi
1150% di chiresteraa casa
& per motivi economici

Un giro d’affari di 15 miliardi

nile paginevi ullapiatta-
forma, inoltre, sisonoregistrate 820
organizzazioni e oltre 2.000 volontari

(+1 i dallevacanze di
oltre 19 milioni diitaliani (+10%) che
tra Natale © Capodanno Tralede-

all'esteroversole:
imariesotici. Laduratadellavacan-
zadi coloro che partirannoa Natale
& di 7,3 notti con una spesa media
pro capite di 871 euro: 816 euro per
chirimarrainItaliae 2.397euro per
chiscegliel'estero. In quasiun caso
suduesi e ospiti diamicie parentie
il22% soggiornera in hotel.
Quasl 6 mlhom simetterannoin

hanno reglstrato la propr di
bilitaapartec

ledi159.648.971utenti,conunenga-

stu‘elﬂussldlpersone Diquesti2000

con un aumento medio del 100% ri-  gementc di4.811.943 fra circaioooregalan- Per cercare difare quadrareicontisi

spettoal 2019, per fare un confronto  condivisioni ereazioniaipost,salva- ~ do alle due citta e ai territori circa tendearidurre, anche drasticamen-

con il periodo pre-Covid. I turistiei  taggi,commenti, Mlpxace, mterazno— 31milaore d1 volontanato. te,laspesa peralloggio, cibo e diver-

visitatori hanno di diap- niecc.Lastrategi La )l timenti. Chinon partirainvecelo fa
i icolarel'offerta  social, inoltre, ha ilcoinvol- ico i & dinon di i i

culturale, museale e artistica. Questo
bi i I ilavie

escursionisti, provenienti da tutta
Italia, da Paesi come Germania, Spa-
gna, Svizzera, Francia e Regno Unito,
maanchedaUsa, Cinae India. Grazie
all'attivitarealizzata conil contributo

43
sitatori, con un aumento del 92% ri-
spetto allo stesso periodo del 2019.
La proposta teatrale ¢ stata ap-
prezzata: nelle due citta sié superata
quota331.513 biglietti staccati(erano

Le rilevazioni
pernottamenti hanno
evidenziato un aumento
del 41,7% rispetto allo
stesso periodo del 2022

6

relutilizzo delsitointernet dedicato
altermine di BgBs2023, madi trasfor-
marloinuna piattaforma su cui conti-
nuare a pubblicare gli eventi con-
giunti delle due citta.

—R.LT.
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peruna
economica. «Il quadIo ¢ quello di

i piu scelte la perrientra-
iperge- cittad’arte, mareelocalitanontrop-  re,in: mecha, dopo 4,3 nomrrascorse
1 propriaresi fuori casa. L

€Uroapersona: 555 euro per: ch1 re-
sterainItalia e quasimille euro per
chiandraall’estero. In questi giorni
sispenderanno quasi 3,5 miliardi di
euro contro i quasi 3 miliardi del
2022. Secondo Federalberghi il ri-

unaripresa
diBernaboBocca, presldente Fede-
ralberghi -. Non credo sipossasot-
tovalutareil fatto che, tracoloro che
hanno deciso di non partire, un
buon 49,5%si é trovato difrontead

ramaggiore se non fosse stato per
Taumento dei prezzi che sta caratte-
rizzando il periodo.

—EN.
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